La dégustation désigne
I'acte d’apprécier un produit,
généralement alimentaire, par
les sens, en particulier le gotit
et 'odorat.

Dans un contexte de
dématérialisation (par le
virtuel) elle s’inscrit dans un
imaginaire qui tend a fusionner
désir et satisfaction, simplifiant
les étapes intermeédiaires.
Autrefois ancrée dans une
expérience physique prolongée,
elle s’adapte aujourd’hui a un
environnement faconné par
'efficacité et la rapidité du
virtuel.



dirtyveganburgers_ «

burges

Vidéos de taster dirty vegan burger

bing.com/videos

Captures d’écran du compte instagram dirtyveganburger

HOW TO MAKE A SLUTTY VEGAN BURGER | What my vegan husband eats
on Valentine's Day! &

303K vues - 17 f 01e

YouTube » This Infinite Life

-,y r Ly -

dirtyveganburgers_ '|.| 1 MENU POUR 2 OU 4 ACHETE =5

NUGGETS VEGETALES OFFERTES ! 1l



Cantactar

pepechickenbyfg:
Balgigu

POULIT BURGERS

Jell une sufpiiss

pepechickenbyfge @ lournés moi
Les produits raclette
#raclette #che

(,) papachickanbyfgc

G\ epechickenbyfge

pepechickenbyfge © NOUVEAUTES PEPE CHICKEN WINTER

au_drey_lle

Captures d’écran du compte instagram pepechickenbyfgc



adetiveroo Q' Restauran

Heirarant Livraisons & Chez moi
Chez moi Madifier

@ Livraison

A emporter

Offres Restaurants

Trier e Marques populaires

Pepe Chicken By...
Offres e & e S
4 ! A

Menu Burger =
Choisis ton burger Pepe préférg, un accompagnement et une sauce,

s Trés bien noté

Menu Pepe Tenders !

Grosse soirée qui s'annonce ?| On géres ¢a avec nos big

Pepe Tenders w»

Fat et chargées, nos 4 piéces de poulet frit XL recouverts de cornichons
sauront faire mouche. Fais toi plaisir, ajoute une sauce au choix.

Série de captures d’écran prises par Chérie Macbeth de deux menus Pepe Chicken

7 g

Chéri




La livraison en un clic
est une pratique commerciale
ancrée dans un imaginaire
contemporain d’instantanéite,
d’immeédiateté et d’efficacité
absolue sans effort.

Elle élimine les étapes du pro-
cessus d’achat et projette une

vision d’'un monde ou désir et
satisfaction se confondent.

Elle évoque ainsi une reéalité ou
la consommation se dématé-
rialise dans un environnement
virtuel commun.
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Facsimile du carnet de notes Chérie Macbeth

Plan de situation répertoriant la
position des moyens de loco-
motions des livreurs stationnés

devant un Taster©.
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Série de photographies prises par Mael Guerin

Facsimile du carnet de notes Chérie Macbeth



Série de photographies prises par Mael Guerin

TEMPS ATTENTE :
32.22s

MARQUE: Nakamura
Cross S - 1200 euros
Position du station-
nement du vélo peu

habituelle

TEMPS ATTENTE :

2mll

MARQUE: Zoomo Zéro
- 160 €/mois

Le livreur porte un sac
noir en simili cuir, sans

marque apparente

TEMPS ATTENTE :
2ml6

MARQUE: Hit Way 26
- 529 euros

Le livreur n’attend
pas longtemps mais
ne récupére pas de
commande.

TEMPS ATTENTE : 27s
MARQUE: Zoomo Zéro
- 160 €/mois

Le livreur nous a déja
croisé, nous 'avons vu
plusieurs fois, il devient
mefiant




TEMPS ATTENTE :
32.24s

MARQUE: Riverside
Décathlon - 64 euros
par mois

Le livreur porte un
sac ubereats. C’est le
premier qu’on croise a
avoir ca.

TEMPS ATTENTE :
48.09s

MARQUE: Velyvelo
Radrunner - 80 euros
/mois

Le livreur se roule une
cigarette et fait tomber
son gant.

Série de photographies prises par Mael Guerin

TEMPS ATTENTE :
2m30

MARQUE: Zoomo
Zero - 160 euros par
mois

TEMPS ATTENTE :
1m51

MARQUE: Veligo - 40
euros par mois sous
conditions

Le livreur n’a pas pris
de commande.



Série de photographies prises par Mael Guerin

TEMPS ATTENTE :
14min46

MARQUE: Piaggio
Liberty S - 1200 euros
Le livreur se protege
les mains du froid avec
des gants adaptés pour
le scooter . Il a atten-
du de nombreuses

minutes et est reparti
sans commande.

TEMPS ATTENTE :
1m30
MARQUE: Inconnue

Série de photographies prises par Mael Guerin

TEMPS ATTENTE :
24.45s

MARQUE: Piaggio
Liberty S (location:
scootlib - 130 euros/
mois )

TEMPS ATTENTE :
3m20

MARQUE: Sym Orbit
3 -1800 euros




Conditions pour s'inscrire

@

@

o

N_ﬂws Aide | Partenariats . Duwan|r lraur partanaire Dellveroo Passer_auv'éiqélsctriqua_ = Manu

S'inscrire
Détenir un scooter ou vélo (y compris
électrique} + permis et assurance

Détenir un équipement de sécurite
[exemple : casque)

News  Suppert  Roule avec Deliveroo  Avantages

Detenir un smartphone avec 05
13.6/Android 6.0 ou versions ultérieures

Etre enregistré en tant que travailleur
indépendant en France

Vérifie ton identité et sécurise
ton compte en un selfie

Etre Agé de 18 ans et plus

26 Juin, 2023 « Infos riders
On se met en route,
Elise ?
Changer de zone
[:=] Vérifiez votre identité pour passer en 5

ligne
Dans quelle ville souhaitez-vous rouler

Série de captures d’écran de Deliveroo 2
pour livreurs

Ville b



La street food, ou cuisine

de rue, se définit comme une
catégorie de restauration rapide
proposant des plats et des
boissons préts a étre
consommeés immédiatement,
vendus dans des lieux publics
comme les rues ou les marchés.

La cuisine de rue peut reposer
sur les recettes traditionnelles
d’une région, mais la plupart
du temps les mets se diffusent
au-dela de leur région
‘d’origine.



Campagne publicitaire en décembre 2022, photos issues du profil facebook de Taster.com.

Selon les sites Outjo et Cotraitance.
com, le prix d’'une campagne de 200
affiches pour 1 semaine dans le métro
avoisinerait les 40 ooo €.

Les burger Taster nous donne en-
vie de voyager, les saveurs d’ailleurs
permettent de susciter un imaginaire,
suciter I'achat futur...

Arrét Cadet, drapeau Etat-Unien en
arriere plan... Bienvenue au Vietnam.

Campagne publicitaire en décembre 2022, pho-
tos issues du profil facebook de Taster.com.




L’espace public est pris d’assault dans cette

campagne publicitaire de 2022. En sous-sol ou
en surface le virtuel se matérialise sous nos
y€eux.

Et si on enlevait
le «street» de
street food ?

Les mailloures
adresse

S
de street food”
nese tro

i hi=sg e
pas 1a rue,

e

Campagne publicitaire en décembre 2022, photos issues du profil face-
book de Taster.com.

ne se trouvent pas
dans la rue.

L'interface de
transport devient
‘interface
marketing, la
Gare du Nord
déborde des
arguments de

" #=  vente Taster.

Les meilleURes
de street food’
ne se trouvent pas

dans la rue.

Campagne publicitaire en décembre 2022, photos issues du profil face-
book de Taster.com.



<« Nos restaurants

KEParis1on - Lo Vie
Dirty Vegan Burgers

« Cuvert st 1700

* Nos restaurants

Popa Chicken By
FostGoodCulsine -
Montmartre

« Dwvart [usqua 00

RALENTI VIDED PHOTO PORTRAIT PAN

I

QR code la devanture Taster du 7 rue Simart (75018), photo prise le 4
novembre 2024

Un QR code collé sur une facade
sombre, 'envie de street food se fait
sentir ? Un scan et nous voila emporté
dans le monde virtuel marchand. Un
monde de partenariats, d’influence et
de publicités 2.0.

Taster vibin' with @jsxgrizilygang and bc
@lapiraterieofficial ¢ By link in bio for th
my.

Taster au kim avec JSX et Booba ¢ B§
Voir moins

o‘.

9 Jaime () Commenter £ Par

Commentaires

Taster apparait dans un clip du rappeur Booba, juillet 2021

Taster est la marque préfére de tes
artistes «street» préférés, enfin, si l'on
en croit leur publications Facebook.

Si eux aiment pourquoi pas moi ?

Post Facebook de Taster annoncant une collaboration commerciale avec
Wejdene, 2022



L’épidémie de Covid 19 secoue les hopitaux mais Taster
est la. Les sourires en sont témoins, manger Taster fait du
bien. Ne sortez plus, il est possible de commander de chez
soi !

Post Twitter de Taster en décembre 2022, annoncant ’arrivé de leur collaboration Pasta Dreams

@ TASTER
Christmas has come early for the foodies of Rouen and Dunkerque

because our two new Pasta Dreams locations are now LIVE! &

Read more about the arrival of Pasta Dreams in Rouen on

Pour Noél offrez vous un repas Taster en partenariat avec
le chef étoilé Jamie Oliver et ses pates Pasta Dreams !

Notre planéte remercie Taster pour son engagement et ses
recettes Dirty Vegan.

Mother Earth Day

$ Vegan Dishea

Mother Earth Day

This Earth Day, we're highlighting our \f
favourite plant-based dishes which

are better for the environment. If you

haven’t tried these, give it a go. We

promise you won't miss the meat. A BURGERS

Post Facebook de Taster Meals NHS Hospital, avril 2020,

_ OUT FRY BIAN DANG
Post Facebook de Taster, Mother Earth Day, avril 2022




Perdus dans les tréfonds des réseaux
sociaux et des chemins virtuels il est

Photo google street view du Taster au 7 Rue de Montyon,

temps de reposer les pieds sur terre

Mais ou est-tu Taster ?

Mais alors qu’est ce que la street food
d'un point de vue légal ?

Comment légiférer cette mysterieuse
apparition de Taster dans nos rues ?

Comment organiser une
activité économique sur
le domaine public ?

Une demande d'occupation du domaine public
municipal doit étre effectuée, au minimum 2 mois
avant la manifestation ou la vente :

e soit par courriel 3 cette adresse: @

evenements@parisfr

activité économique sur ssse suivante : Direction de l'information
Ie domaine pUblic L) mmunication / Département de
L]

>n du Domaine Public, 9, place de I'Hotel
ae viie - 15004 PARIS

La demande signée par l'organisateur ou son
représentant doit comporter les piéces suivantes ;

Les documents d'identité du
demandeur:

e Pour les entreprises, un justificatif d'immatriculation
au RNE (registre national des entreprises)

e Pour les particuliers ou les associations, une copie
d'un justificatif d'identité du responsable, les statuts
de l'association, le numéro de SIRET ou du Registre
National des Associations — RN.A) et le récépissé de
dépot en préfecture.

Les documents présentant le projet:

e Une lettre d'intention

e La fiche de renseignement diment complétée (cf,
ci-dessous)

e Un plan figurant la disposition des aires de vente sur



La street food promue par Taster n’est donc pas la street food prise en compte
dans la loi ?

Taster n’a rien d’ambulant et leurs plats sont livrés a domicile. La fabrique de
I'imaginaire a ses limites.

CARTE permettant l'exercice d’une
CCIDEFRANCE |ACTIVITE COMMERCIALE AMBU

Nom de naissance : = =

Eponis) : w——
Nofe)le : IR i R
Nationalité : Frangais

N°® unnuq d'identification : o

Photo d’une carte d’activité commercial dédiée aux aux commerces

ambulants.
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Formulaire Cerfa du ministére des Transports afin d’obtenir une permission d’occupation de la
voirie a destination commerciale






Les Dark Kitchens
peuvent se présenter
sous trois formats :

Cuisine entierement séparée :
Fermée et inaccessible au pu-
blic, réservée uniquement aux
livreurs ou au personnel des
agences de livraison. Ce sont
les véritables dark kitchens,
souvent totalement invisibles.

Local ouvert sans places assises
: Les clients peuvent com-
mander a emporter, mais ne
peuvent pas consommer sur
place. Ce format est parmi les
plus courants.

Extension du restaurant : Elles
servent a la fois a augmen-

ter la capacité et a soutenir

la logistique. Dans les grands
restaurants, elles répondent aux
pics de demande et gerent les
livraisons depuis le méme lieu,
facilitant la centralisation et le
controle qualité.



N

La livraison a domicile de plats pré-
parés est un autre phénomene dont
P’ampleur s’est accélérée avec la crise

sanitaire débutée au premier trimez(*]:E PREMIER

de I’'année 2020. Alors que la livrai

de plats alimentaires existe depui:C ONFINEMENT))
nombreuses années, a I’origine sur ___
créneaux tres précis comme la livraison
de pizzas (Speed Rabbit Pizza, Domino’s
Pizza...) ou encore de sushis, elle prend
une forme beaucoup plus variée depuis
plusieurs années. Prenant exemple sur

«COMMERCES NON-
ACCESSIBLE»

ces créneaux ciblés, la livraison de plats
depuis des restaurants s’est développée
a partir de 2013/2014 avec l’arrivée de
plateformes digitales comme Deliveroo,
Uber Eats, Frichti...

Le premier confinement débuté en mars
2020 a donné un coup d’accélérateur au
développement récent des dark kitchens,
cuisines souvent installées dans d’an-

ciens Com{EIeTCES«DEVELLOPEMENT DES DARK
non accessibles alKIT CHEN»

Taster devient alors une entreprise de
premier plan.

Quoi de mieux que le Covid 19 dans le
business plan ?

Mais il faut rassurer les clients...

TASTER §®

Dear Taster community,

We're taking the spread of Coronavirus in Europe
very seriously, and are following any significant
developments and recommendations from the
Health authorities with a proactive mind.

Our number one priority remains the safety and

wellbeing of our customers, our staff and the

delivery networks team and “~7 T"nﬂ T(j

a fast reaction process to ar(( C O NITY))

symptoms in order to mitige

Taster's kitchens are continuously held to the
highest standards of cleanliness, and we are
taking extra measures in light of current events.

In addition to advice from the French, British and « HI GH E ST

Spanish Departments of Health, we have instituted

:l;g“fizlg:uing practices at all Taster Kitchens ST AN D ARD S »

Extra hand sanitiser in our kitchens.

Team members to wear gloves at all times.
Increaised frequency of clecning.

Close collaboration with delivery platforms on
contactless drop-off service, to limit contact
between drivers and customers.

o Allteam members who feel unwell to self
isolate for 7 days. A

Tavor tcnens sy setemmaspo O TRA HAND SANITISER»

Thanks for your continued Understi mamy,:

Texte et image ci-dessous issues de I'étude de APUR, dles nouvelles formes de la distributions
alimentaires & Paris», Février 2022

Post Facebook de Taster garantissant a ses clients les conditions sanitaires de ses cuisines, mars
2020



Nous sommes en 2024, il est possible Une poubelle est la, & 2 métre de la
de sortir de chez soi. facade sombre.

Il est possible d’aller sur les lieux ou se Peut-étre un témoin
d’importance, elle pourrait regorger
d’indices...

produit la magie et voir le coté «dark»
de ces cusines 2.0.

Mais qu’en est-il réellement ?

Peu d’indices et
fausse route...

Les deux photo ont été prises en soirée, le 15
novembre 2024

Photo du 7 rue Simart issue de Google Street
View datant de mars 2023

s
Photo prise sur site au 7 rue Simart dans le 18e,
le 25 octobre 2024
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Elévation de facade du 7 rue Simart, faite sur Autocad d’aprés photos réalisées sur site.

La facade noire est facile a retranscrir
par le dessin.

Les seules touches de couleurs sont
apportées par le bandeau TASTER.
COM et les affiches Hot Fry, Pepe
Chicken et Dirty Vegan.

Jetons un oeil a I'interieur,

nous franchissons la facade noire,
I'appareil photo immortalise

un capharnaum de sac plastique
‘et de cartons.

[ X
(B
a1

Des friteuses, des fours, un évier,
aucune crudité ni piéce de viande
visible.

Les pixels comme indices d'une
imposture,

Et la cuisine réduite a un jeu
d’assemblage sommaire...

Photo prise sur site au 7 rue Simart dans le 18e, le 25 octobre 2024



Les dalles de faux plafond nous aident & mesurer I’espace Mais alors en quoi cette cuisine est-elle si «dark» ?
interieur.
Quelle morphologie particuliere pourrait lui valoir
Quelques photos prises a la sauvette et le plan de la dark ce nom ?
kitchen apparait.
Et toi intelligence artificielle, toi qui dévore les données
pour n’en faire qu'un simple produit, toi, qu’en penses tu ?

Vi

008

Image synthétisée avec ChatGPT-4o (version premium), Promt: «Fais moi une image d'une dark
kitchen et a quoi cela ressemblerait», 17 décembre 2024

®

Plan de la dark kitchen 7 rue Simart, réalisé sur Autocad d’apres photos de site.



Avons-nous épuisé le 7 rue Simart ?

Un site d’enquéte n’est jamais épuisé.
. . N . [P

Mais tout de méme la curiosité I'emporte.

Qu’en est-t-il des autres enseignes Taster a Paris et

comment ont-elle remplacé les autres commerces dans le
temps P

4 rue d’Ttalie,

75013,
aolt 2022

Procédons a un petit retour en arriére.



4 rue d’Ttalie,

75013,
juillet 2020

4 rue d’Italie,

75013,
juin 2015



4 rue d’Ttalie,

75013,
juin 2012

7 rue de Montyon,

75009,
mai 2022



7 rue de Montyon,

75009,
aout 2017

7 rue de Montyon,

75009,
septembre 2016



7 rue de Montyon,

75009,
juin 2008

24 rue de la Folie
Regnault,

79011,

juin 2022



24 rue de la Folie
Regnault,

79011,

mai 2019

24 rue de la Folie
Regnault,

79011,

juillet 2018



24 rue de la Folie
Regnault,

79011,

juin 2012

Ll

24 rue de la Folie
Regnault,

79011,

mai 2008
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5 rue Planchat, 5 rue Planchat,
75020, 75020,
avril 2023 juin 2022
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5 rue Planchat, 5 rue Planchat,
75020, 75020
aolt 2017 septembre 2014



38 boulevard Garibaldji,
79019,
avril 2024

38 boulevard Garibaldi,
79019,

mai 2023



38 boulevard Garibaldji,
79019,
avril 2021

38 boulevard Garibaldi
79019,

aout 2017



92 Rue Mstislav
Rostropovitch,

75017,
février 2023

92 Rue Mstislav
Rostropovitch,

75017,
avril 2018
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78 Rue de la Croix

Nivert,
75013,

78 Rue de la Croix

Nivert,
75013,

avril 2021

avril 2024



78 Rue de la Croix
Nivert,

75013,

aout 2017

78 Rue de la Croix
Nivert,

75013,

septembre 2013



De retour sur notre terrain d’enquéte...

78 Rue de la Croix 7 rue Simart,
Nivert, 75018,
75013, mars 2023

juin 2008



KALYAMI FAS": 00D w: - '
THYFFANI FASTFOOD |

— -
TRAITEUR SRILANKAIS & INDIENS

7 rue Simart,

5018 .
Zwiill ;01 7 rue Simart,
9 75018,

juin 2015



7 rue Simart,
75018,
juin 2008



La FoodTech
désigne I’écosysteme des
innovations technologiques et
entrepreneuriales appliquées
a la chaine alimentaire, depuis
la production jusqu’a la
consommation, en réponse aux
enjeux de durabilité, de sante,
et aux nouvelles habitudes des
consommateurs.

En combinant technologie,
creéativité et durabilite,
la FoodTech transforme
chaque étape de la chaine
alimentaire ~ pour  répondre
aux defis économiques,
sociaux et environnementaux
contemporains.



Page d’acceuil du site de Taster ; https://taster.com

Un site a I'image de la marque : a#tractif et congu pour

capter l'attention des visiteurs. Avec ses couleurs vives et ses
visuels mettant en avant des plats généreux et gourmands, il
traduit une identité visuelle axée sur Uappétit et 'abondance.
Cette présentation, bien que percutante, peut aussi accentuer
I'aspect marketing du produit, en jouant sur des codes visuels
largement utilisés dans I'industrie alimentaire pour éveiller

POURQUOI NOUS ?

Taster est le leader des marques de restauration digitales en Europe. Nous sommes la pour vous accompagner

grace a notre expertise.

EXPERT DE LA
RESTAURATION EN
LIVRAISON

Nous entretenons dexcellentes relations de
longue date avec des plateformes de livraison
comme Uber Eats et Deliveroo. Notre
investissement continu dans la promotion de
nos marques sur ces plateformes leur permet
dlobtenir constamment une grande visibilité.

INGREDIENTS DE HAUTE
%IALITE, D'ORIGINE
LOCALE

Nous collaborons avec des fournisseurs de
premier plan et renommés afin de proposer les
meilleurs produits. Pour nos viandes, nous
travaillons avec des producteurs de premier
plan sur les marchés locaux, ce qui nous
permet de garantir la fraicheur et la qualité de
nos produits. Pour nos prodits végétaliens,
nous nous associons & des fournisseurs de
premier plan, ce qui nous permet de proposer
des choix délicieux et durables.

Uenvie des consommateurs.

RESEAU NATIONAL DE

CUISINES

Nous disposons d'un réseau bien étabii de

cuisines franchisées prétes a lancer de

nouvelles marques, soutenues par une solide
de chaine d i

Présents dans plus de 90 villes d'Europe, nous

ne cessons d'étendre notre champ d'action.

Article (Pourquoi nous» sur le site de Taster ; https://taster.com

Taster est présent dans de nombreuses
grandes villes et a pour terrain de jeu toute
UEurope de I’'Ouest. Jeune et ambitieuse,
I'entreprise enregistre déja des centaines
de milliers d’euros de chiffre d’affaires,
témoignant de son succes rapide sur un
marché compétitif.

Article «Notre empreinte» sur le site de Taster ; https://

taster.com

NOTRE

EMPREINTE

160

90
€825K

Ventes annuelles/ lieu

3.3M

Livraison de repas

Nous exploitons plus de 160
cuisines en France, au
Royaume-Uni, en Belgique
ef aux Pays-Bas.

Nous sommes présents
dans plus de 90 villes
d'Europe et prévoyons de
poursulvre notre expansion

En moyenne, neus générons
un chiffre d'sffaires annuel
de B25 000 euros par site,

Au cours des 12 demiers
mois, nous avons fivré plus
de 3 345 000 repas a des
clients dans toute 'Europe.



Depuis 2017, Taster a élargi son
activité en accueillant de nouvelles

marques et en renforgant sa présence

a linternational.

Novembre

§2024

Novembre

§2024

Les Pays-Bas
Ouverture

024

Flat Out
Royaume-Uni

= 5024}

STARSMAGH

3 £

Octobre

Kiss My Burger ®
France

400 S

total

Septembre

2023

Ugly Chicken
Royaume-Uni

Novembre

Pepe Chicken ®
France et Belgique

| l-“’z@zﬂ

Belgique
Ouverture

Mars

zome * 220221
Deuxiéme collecte de fonds

Septembre

Dirty Vegan Burgers  ®
France, Belgique, Royaume-Uni

o,
nza'.

Royaume-Uni et Espagne o
Expansion internationale

Outfry ©

8m€

Premiére levée de fonds

Mission Saigon  ®

mission
saigon

VIET KiTCHEN

.

%1

l §207%

Création de Taster en France

L'entreprise a su adapter son modele
pour répondre aux attentes des
consommateurs dans différents pays,
tout en développant une organisation
capable de soutenir une croissance
rapide.

Article «Notre histoire» sur le site de Taster ;
https://taster.com



Taster met en avant des valeurs telles
que communanté, qualité et innovation
pour construire son image de marque
et séduire ses clients. Sa mission

AMBASSADEUR RESIDENCE CO-CREATION

, . .
déclarée de «fransformerla maniére e -
Soutenez fintreduction €'une nouvelle marque ou Vous avez toujours imaging créer vatre propre Joignez-vous A nous pour kancer volre restaurant

de consommer la restauration rapide» Télévation dune marque établie en devenant san spécialité culinaire sans avoir & développer une numérique exclusif. Cette aventure entreprencuriale
ambassadeur. Créez un contenu unique of présaniez marque entidre 7 Fades 6quipe avec nous pour vous récompense sn vous offrant une part des

reflete une ambition notab]e’ mais natra marque & votre public. Iancar un menu en édition fim#ée 3 travers nos rovenus et en vous faisant bénéficier do 1 propriéts

. g . . marques existantes, avec votre soutien et votre Intellectuelie de la marque. Nos principaux creatours
qui s’inscrit dans une stratégie de promotion atagnent dos rovenus mensuel s chfros

communication largement utilisée par
D

Page «<Marques co-crées» sur le site de Taster ; https://taster.com

Taster propose différents statuts pour
rejoindre son #éseau, notamment
m ambassadeur, résidence et co-
Nos : o création, offrant des niveaux variés
d’implication. entreprise attire de

Nous avons pourimission des .
nouveaux partenaires en mettant en

transformer la fagon dontles

gens découvrent les délicieuses . =) % avant des revenus potentiellement

marques de restauration rapides o 5 ‘ élevés. Ces propositions s’inscrivent

dansle monde entier. " dans une stratégie visant a diversifier ses

T mert. roukgtcks ol s SRR === v collaborations et & renforcer sa présence
%0 5001 le8 fondemants o8 oo

it co e s o chacue o || — sur le marché.

v

Article «Nos valeurs» sur le site de Taster ; https://taster.com

MENTIONS LEGALES - 2024

les entreprises du secteur. Avec des

plans d’expansion visant a aller au-dela Mentions légales
de I'Europe et a conquérir e monde», Nom de I'entreprise: Taster SAS
Taster affiche des Objectifs ambitieux qui Structure juridique: Société par Actions Simplifiée (SAS)
soulévent des questions SUrT sa capacité A Adresse du siége social: 36 Rue La Fayette, 75009 Paris, France
SIRET: 830 345 286 00 157

maintenir ces valeurs tout en gérant les

deéfis liés a une telle croissance. RCS: Paris

Numéro de TVA: FR16 830345286
Représentant légal: Bertrand Peyrat

Pour toute demande de renseignements, veuillez nous contacter a I'adresse suivante : contact@taster.com

Mentions légales en 2024 sur le site de Taster ; https://taster.com



POLITIQUE DE CONFIDENTIALITE - 2024

POLITIQUE DE CONFIDENTIALITE - 2024

Chez Taster, nous accordons une grande importance & votre vie privée et nous nous & protéger vos
La présente politique de confidentialité décrit les types d'i que nous recueillons lorsque vous utiisez notre site web,
Ia maniére dont nous les utilisons et vos droits vos i

QUELLES SONT LES INFORMATIONS PERSONNELLES QUE
NOUS RECUEILLONS ?

Nous pouvons collecter des i vous lorsque vous visitez nos restaurants, utilisez notre site web ou nos
applications mobiles (« services en ligne »), et interagissez avec nous d'autres maniéres (collectivement, « services »). Les informations que
nous il seré en trois caté

(a) les informations que vous nous fournissez ;

(b)les que nous par des méthodes ges lorsque vous utilisez nos services ;

(c) les informations que nous recueillons auprés d'autres sources.

Vous pouvez nous fournir les informations suivantes, selon la maniére dont vous interagissez avec nous

~ Des données personnelles, telles que votre nom, vos adresses postale et électronique, votre numéro de téléphone et votre date de
naissance, lorsque vous vous inscrivez & nos services en ligne, participez & I'un de nos concours ou nous contactez.

+ Des informations démographiques, telles que 'age ou le sexe.

+ Informations sur les transactions, y compris les détails sur les produits que vous achetez, les prix, le mode de paiement et les détails du
paiement.

+ Informations relatives au compte, telles que le nom d'utiisateur ou le mot de passe utilisé pour accéder & nos services en ligne ou
acheter nos produits.

 Desi ires que vous choisissez de fournir lorsque vous interagissez avec nous (par exemple, via
les médias sociaux).
+ Des informationstechniques, telles que les détails de 'appareilidu navigateur, les adresses IP et les cookies.

COMMENT UTILISONS-NOUS VOS INFORMATIONS
PERSONNELLES ?

Nous utilisons vos informations personnelles aux fins suivantes :

+ Pour vous fournir nos produits et services.

+ Traiter vos commandes et vos paiements.

+ Pour communiquer avec vous au sujet de vos commandes ou de vos demandes.

+ Pour personnaliser votre expérience sur notre site web.

+ Améliorer notre site web, nos produits et nos services.

+ Pour des analyses commerciales et des études de consommation afin d'évaluer les ventes, les tendances du marché et la demande des
clients.

+ Assurer la sécurité de nos services en ligne.

+ Détecter et prévenir la fraude ou d'autres délits.

+ Protéger les droits, la sécurité et la sireté de nos clients, de nos employés et de nos biens.

v Respecter les exigences légales et réglementaires.

+ Rendre les informations anonymes en vue d'une utilisation inteme et externe ultérieure

Nous pouvons utiliser les informations d'autres maniéres, ce dont nous vous informerons au moment de la collecte ou avant de les utiliser a
d'autres fins.

QUELLE EST LA BASE JURIDIQUE DU TRAITEMENT DE VOS
INFORMATIONS PERSONNELLES ?

Si nous sommes sounis au réglement général sur la protection des données (RGPD), nous traitons vos informations personnelles sur
les bases suivantes

+ Nécessité contractuelle: Pour exécuter un contrat ou prendre les mesures demandées par vous avant d'en conclure un

+ Intérét légitime: Pour personnaliser et améliorer votre expérience client globale et aux fins énumérées ci-dessus.

+ Consentement: Pour des activités spécifiques telles que 'envoi de communications marketing (vous pouvez retirer votre consentement &
tout moment)

+ Respect des obligations Iégales: Pour répondre aux exigences réglementaires.

COMMENT PROTEGEONS-NOUS VOS INFORMATIONS
PERSONNELLES ?

Nous prenons des mesures iées pour protéger vos i

v Lors de la ission, nous utiisons des de cryptage.
+ Lors du stockage, vos informations sont conservées dans des bases de données sécurisées.

PARTAGEONS-NOUS VOS INFORMATIONS PERSONNELLES ?
Nous pouvons partager vos informations personnelles avec

+ Des prestataires de services: Les entreprises qui nous assistent dans le traitement des paiements, la livraison ou Phébergement du site
web.
+ Les autorités légales: Lorsque la loi 'exige ou pour se protéger contre la fraude.

Nous ne vendons ni ne louons vos informations personnelles a des tiers.

TRANSFERTS INTERNATIONAUX DE DONNEES

Si nous érons vos en dehors de 'Espace économique européen (EEE), nous nous assurons que ces
transferts sont conformes au GDPR

+ Clauses contractuelles types (CCN)
+ des décisions d' ion prises par la C

VOS CHOIX ET VOS DROITS CONCERNANT VOS DONNEES
PERSONNELLES

Vous disposez des droits suivants en vertu du GDPR

+ Acces: Demander une copie de vos données & caractére personnel.
+ Rectification: Corriger les inexactitudes.

+ Effacement: Demander la suppression de vos données a caractére personnel (sous réserve des obligations légales).
+ Restriction: Limiter le traitement dans certaines circonstances

+ Portabilité: Recevoir les données dans un format lisible par machine.

+ Opposition: S'opposer au traitement des données a des fins d'intéréts légitimes ou de marketing.

+ Retrait du Révoquer le pour des activités de traitement spécifiques.

Pour exercer ces droits, contactez-nous & I'adresse contact@taster.com.

CONSERVATION DES DONNEES

Nous conservons vos données personnelles aussi longtemps que nécessaire pour

+ respecter les obligations Iégales et réglementaires
+ Fournir nos services et répondre aux demandes de renseignements.
+ Analyser les tendances commerciales, 4 moins que vous ne demandiez 'effacement des données.

COOKIES ET TRAGAGE

Notre site web utiise des cookies pour améliorer votre expérience et fournir des analyses. Pour plus de détails, consultez notre politique en
matiére de cookies.

MODIFICATIONS DE LA PRESENTE POLITIQUE DE
CONFIDENTIALITE

Nous pouvons mettre & jour la présente politique de 6 pé Les majeurs seront notifiés par le biais
d'un avis sur notre site web.

CONTACTER L'EQUIPE

Pour toute question relative & la protection de Ia vie privée ou pour exercer vos droits, contactez-nous :

+ Courriel : contact@taster.com

Politique de confidentialité en 2024 sur le site de Taster ; https://taster.com

Siége social de Taster, 47 Boulevard de
Courcelles, 75008 Paris, France, image extraite
de Google Maps



Extrait de vidéo promotionnelle, capture issue du site de Taster, mettant en avant les avantages de
travailler au sein de I'entreprise. ; https://taster.com

Extrait de vidéo promotionnelle, capture issue du site
de Taster, mettant en avant les avantages de travailler au sein de 'entreprise. ; https://taster.com

Every day is different in Taister

Beyond the Bun:

Not a burger person? No worries! OutFry has something for everyone.

Indulge in our Sweet Spicy Korean Chicken Tenders. These Korean-style crispy tenders are tossed in our
mouthwatering sweet and spicy Dakgangjeong sauce, then sprinkled with a vibrant mix of sesame seeds, chilies,
spring onions, and coriander.

Feeling adventurous? Try our Loaded Waffle Fries! We take crispy waffle fries and elevate them with sliced chicken
tenders, all perfectly tossed in a sweet and spicy Yangnyeom sauce. A drizzle of creamy Ssamjang mayo adds a
touch of coolness, while toasted sesame seeds, fresh coriander, finely chopped spring onions, and a hint of heat
from sliced red chillies complete this flavour explosion.

Out Fry's new and improved menu delivers punchier sauces, crispier fried chicken, and exciting new dishes that will
leave you wanting to order again and again.

Head over to Uber Eats or Deliveroo to experience the Out Fry new menu today and keep up to date with any
changes by heading over to our Instagram page.

If you are interested in expanding your offerings and adding Out Fry to your restaurant, Become A
Franchisee today!

By kirstyaitken
12/11/2024

Article promotionnel sur la marque Outfry, extrait du site de Taster, présentant la marque Outfry
et ses atouts pour séduire les consommateurs. ; https://taster.com
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Presentation

Our Vision: Everyone can enjoy
Taster whenever they want.

_YEARLP: EMKLOVERS Our Mission: We create iconic food
FOUNDING

61 to be delivered.
2017

Our Values

GENDER BREAKDOWN
Y 0% 7 60% #1 We act like owners We put
partners and consumers needs at
the heart of our decisions. We
always build to make sure it scales.
We identify and focus on high

31 years old impact projects,

AVERAGE AGE

#2 We always bring our A-game We
always prioritise the quality of our

»
“58 — product and our customer
4 N experience. We act with urgency
2 N J " . and have a bias for action. We own
I ! our personal growth and strive to
4 = be enablers for others to grow.

Présentation de Taster sur Welcome to the Jungle, page dédiée a
I'entreprise sur le site de recrutement ; www.welcometothejungle.com

Le poste de Spécialiste Culinaire chez Taster semble encapsuler plusieurs
responsabilités classiques sous un titre singulier. Ce réle combine la création
de menus, le développement de produits saisonniers, et la gestion de la qualité
des ingrédients, mais le terme «Spécialiste Culinaire» semble avant tout un
moyen de structurer des fdches opérationnelles plutdt que de refléter une réelle
innovation culinaire.

@ TASTER

Culinary specialist

5 CDI @ paris [ Salaire: Nonspécifi¢ (5 Télétravail occasionnel (i) &) Expérience: >2 ans

Postuler [/ [1 sauvegarder B ily a4 jours Partager (T

Offre de poste : Culinary Specialist, description du poste et des responsabilités proposées sur le site
de recrutement ; www.welcometothejungle.com

Culinary specialist

Your responsabllities

Menu Development:

@e and design menus for new brands, nfus

entice our custome

Seasonal Innovation:

sndd customer pre

Quality Testing: £
FgDrous e

Brand Alignment: Align all recipes and manus with the ethos and customer expectations of sach QSR

Operations Collaboratior: Partner

efficiantiy In our kitchen partner L

Docummntation: Create SOPs, allargen, and shelf [ite dacumants & ensure safe and high-quaiity kitchen
operations.

Culinary Research: Stay updated an food trands and INNOVAtions 10 &NNANCE recips development and

menu planning

Projoct Management: O

and at a high-qua

Feedback Integratio e and apply feodtack from custamers and crozss-functional teams to Imprave



Anton Soulier @ -3¢ mere Taster
Founder - Taster

NEOMA Business School
Londres, Angleterre, Roysume-Uni « Coordonnées

7147 abcanés - Plus de 500 relations

Page LinkedIn (profil professionnel ) d’Anton Soulier, fondateur de Taster ;
www.linkedin.com

Message | ( Plus “‘,‘

Bertrand Peyrat @ -z
CEOQ at Taster

Paris et périphérie - Coordonnées
Plus de 500 relations

Page LinkedIn (profil professionnel ) de Bertrand Peyrat, CEO actuel de
Taster ; www.linkedin.com

+ Suivre;v\',l ( Plus )

Etudes -

+ Ajouter
10 | Economie
—————
9 | Administration et gesti.
=
9 | Finance, général
-m-—_
8 | Marketing
 —
6 | Affaires { commerce, g
===
5 | Comprabilité et finance
E——
5 | Commerce |ntarnational
—1
4 | Sciences informatique...
L
4 | Langues étrangéres et
| —]
4 | Droit
|
4 | Langue anglaise et litt
—
4 | Design graphique
—/—3
3 | Communication, general
| —]
3 | Gestion logistique, des
L
3 | Economie de gestion
==

Compétences

+ Ajouter

38 | Management

36 | Microsoft Office

32 | Microsoft Excel

28 | Anglals

28 | Travail d'équipe

~N

5 | Gestion de projet

21 | Service client

20 | Marksting

20 | Microsoft PowerPoint

9 | Microsoft Word

17 | Vente

6 | Stratégie marketing

& | Stratégie d'entroprise

a

12 | Réseaux sociaux

Lieu de résidence

=+ ajouter

96 | France

64 | Greater Paria Metrop.

32 | Unitad Kingdom

28 | England, United King,

20 | Lendon Area, United

19 | Greater London

| Auvergne-Rhédne-Alpe

6 | Buenos Aires Province

6 | Mexico

8 | Buenas Alres
a

Lieu d'études
+ ajouter

§ | KEDGE Business School

==
3 | Aix-Marseille Université
UE——

3 | Gre ale
==

2 | Université Cote d'Azur

siness School

2 | Université Paris 1 Pant

2 | Université de Rennes

2 | University of Loeds

Données de 'entreprise Taster sur LinkedIn, informations disponibles sur le profil officiel de

Taster ; www.linkedin.com
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antonsoulier We were born diital e Anton Soulier a su capitaliser sur la visibilité offerte par sa

SPromach s Shmmpm ot fach frmours collaboration avec Jamie Oliver, une alliance stratégique qui
oo a propulsé Taster sous les projecteurs internationaux. Cette

publicité mondiale a non seulement renforcé la légitimité

de la marque, mais a également permis a Taster de se
démarquer dans un secteur compeétitif.
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Photo d’Anton Soulier lors de la conférence «Hostech» en 2022, image tirée du profil Instagram
d’Anton Soulier, capturant son discours a I’événement ; www.instagram.com
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Photo d’Anton Soulier et Jamie Oliver pour I'annonce de leur

collaboration, image tirée du profil Instagram d’Anton Soulier ; www. Photo d’Anton Soulier avec un exemplaire du journal «The Times», image tirée du profil Instagram
instagram.com d’Anton Soulier, montrant I'article sur Jamie Oliver et sa collaboration avec Anton Soulier ; www.

instagram.com



CAS D'ETUDE

D’UNE ALIMENTATION
“RAPIDE ET PAS CHER”
VERS UNE ALIMENTATION
“RAPIDE ET SAINE”

Anton Soulier a créé I'entreprise Taster en 2017,

Aujourd’hui, I"entreprise est solidement implantée,

avec 52 restaurants numeériques a travers le Royaume-
Uni, I'Espagne et |a France : |'enseigne propose plusieurs
gammes de cuisine japonaise, taiwanaise, vietnamienne,

Taster léve 8 millions de dollars pour faire chauffer coréenne, ainsi qu'A Burger, son offre de burgers a base de
ses cuisines fantomes plantes. Anton Soulier a su identifier I'évolution des tendances

o i 34 o Tastar bouch clo table e 8 milons da dofrs des consommateurs, qui sont passés d’'une alimentation rapide
et bon marché a une alimentation rapide et de qualité. Aprés
une deuxiéme levée de fonds, le modéle d'Anton Soulier passe
a la vitesse supérieure en 2021 : une implantation sur un total

Anton Soulier a confié la direction de Taster a Bertrand Peyrat, ancien de 40 villes !

directeur commercial de Vestiaire Collectif, une décision stratégique
visant & renforcer la croissance de I'entreprise. Avec son expérience dans le
développement commercial et le secteur numeérique, Peyrat semble étre le 5 s
leader idéal pour structurer Taster et soutenir son expansion internationale. : La proposition de TaSter est :
Cette nomination marque une étape importante pour I'entreprise, orientée vers incroyablement excitante. De la nourriture

une gestion plus professionnelle et ambitieuse. elle-méme a I'emballage et a I'expérience
en ligne, tout est congu spécifiquement
pour |la vente a emporter, ce qui se traduit
par une expérience bien supérieure et
des niveaux tres élevés de fidélisation.”

LD 5 B N - - ~—. o - -
Article pdf de Mapal OS, «I’essor des dark kitchens : la recette du succes,
entreprise vendant des logiciels de gestion aux restaurateurs

Foodtech : un ancien dirigeant de Vestiaire Collective

nomme a la téte de Taster Deuxieme étape : soigner son branding. La derniére levée de fonds de Taster — 37 millions
LU - Anton Soufer; s fondisteur de Tastar; ohe fas ndnas da \a sociéité Clest Bartrand Payret, précédemmant d’euros — servira en partie & cela. Sur le compte Instagram d’Out-Fry, on trouve des clips et
devcteus e Coloctive, des photos léchés, des memes avec des références tres millennials (la cible de la marque) et

un cété vaguement cool et décalé : des vingtenaires branchés qui mangent du poulet frit

Article sur Taster sur Maddyness, un article détaillant la levée de fonds de dans des poses improbables (devant une glace en peignoir, dans les escaliers d’'un

8 millions d’euros par Taster, ainsi qu’une autre annonce concernant la
nomination de Bertrand Peyrat en tant que CEO par le fondateur Anton
Soulier ; www.maddyness.com

appartement, en se frémoussant...). Récemment, Taster a lancé une campagne de
crowdinvesting pour proposer a ses clients de devenir actionnaires de la marque. Lobjectif
n'est pas de lever des fonds — I'entreprise en a déja suffisamment — mais de susciter
I'engagement.

Portrait de Taster dans un article de ADN, article présentant Taster ; www.
ladn.eu
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CGC COMPANY - 109 196033

Liquidateur dopuls o 24/04/2019
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Daty de paissance
Nationalts

Sacteur dactivité

Enttregurisns ey

Jenregstrement sonore et édition musicale

Activité(s) exercée(s)

Date de commencement d'activité

- Mention n® du 21/03/2024

Origine du fonds ou de l'activité

081994
FRANCAISE

Activitis des sges sociaux | consed de gostion, Activitds imemobilitres. Production de flms

edition musicale

SMART PULSE FGC COMPANY, SCI GCACLP. CCC COMPANY
Effectit Cagital
Entetet2
salariés Sp00%
20 02
Chiffre o affaires Révultat Net
N Ne

Réalisation de vidéos, de programmes et d'applications sur tous

supports et moyens de c ication, conseil

¢ ications dans le domaine culinaire, et de restauration,
toutes activités commerciales lides 3 la gestion de la margue
élaboration d'ouvrages.

07/11/2014

Dissolution 3 compter du 08/03/2024 selon procés-verbal
d'assemblée générale en date du 08/03/2024, siége de |a liquidation
: 7 Rue du Noyer 67000 Strasbourg, parution de la légale :
lesecchos.fr paru le 20/03/2024
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Extrait de Pappers.fr a propos de CGC Company, informations issues du
registre national des entreprises, mises a jour en novembre 2024 ; Pappers.fr

Les relations inter-acteurs du « systeme Taster » forment

un écosystéme complexe et interconnecté, ou divers acteurs
collaborent pour soutenir I'expansion de I'entreprise. Ancré
dans la Foodtech, Taster méle innovation, logistique et
technologie pour redéfinir la facon de consommer, avec des
liens multiples et une organisation agile visant a étendre son
influence a I’échelle mondiale.
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Diagramme des relations inter-acteurs du « systéme Taster », illustration
des relations entre les différents acteurs du systéme Taster, réalisée par Maél
Guérin, publiée dans I'article de Chérie Macbeth le 10 novembre 2024.



